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Ni tan formal
Ni muy hippie

“Er general, los trajes son fl0i-
dos, ajustados suavemente al
cuerpo. Los cuellos y las solapas
son més grandes, el bolsillo del
pecho tiende a desaparecer y se
usan pegados mas que cortados.
Son grandes, cuadrados o con la
base apenas redondeada.” Enri-
queta Previtali de Furest, geren-
te de mercadotecnia, relaciones
publicas y publicidad del Secre-
tariado Uruguayo de la Lana, nos
introduce en el mundo de la mo-
da masculina.

Comunicaciones Esencia
de la Empresa Moderna

“E] concepto de comunicacionzs
no es un concepto nuevo en las
técnicas de operacién, sino una
necesidad integrada, natural e in-
trinseca del hombre”. Precisa
afirmacién del ingeniero Walter
Sapelli, refrendada por un nivel
de capacitacién que incluye: estu-
dios superiores en el Indiana Ins-
titute of Technology de Estados
Unidos, graduéndose como inge-
niero electrénico, para posteriof-
mente formar parte del cuerpo
de ingenieros residenfes en la
planta de produccion electrénica
de la Magnavox Company of
U.S.A., en Greenville Tennessee.
Desempefia actualmente la jefa-
tura técnica de los Laboraforios
Electrénicos de Casa Sapelli S. A.

Profesor de Elecirénica en la Uni-
versidad del Trabajo, dicta en
forma exclusiva los cursos de
Semiconductores. Miembro del
Institute of Elecirical and Electro-
nics Engineers y Presidente del
Instituto de Radiotécnices del
Uruguay.

Artes Plasticas

Ernesto Heine Torra de Maza,
araliza los resultados de la “Ex-
posicién Rodin” que marcd un
hito en la materia, a traves de
una masiva concurrencia al Mu-
sec Nacional de Bellas Artes,
donde se exhibié la obra del
ilustre creador francés. El excep-
‘cional curriculum de E. Heine, a
quien no es necesario presentar
pues su cbra ha trascendido lar-
gemente todas las fronteras, al-
canza para definir la calidad del
trabajo preparado para DESPE-

LGUE.

Caratula

Bruno Widmann, uno de los
plésticos més representativos del
arte naciona!, autor de nuestra

cardtula con la que DESPEGUE
inaugura una galeria por la que
desfilarédn los artistas uruguayos
de mayor repercusion.

Soliloquios entre Sordos

Claudio Capolino, redactor crea-
tivo de publicidad, nera median-
te un lengusje cirecto en el mun-
do publicitario. La lamentable
realidad del mercado competiti-
vo nacicnal, el método de la imi-
tacién, la ausencia total de crea-
tividad, todas las falencias de un
servicio destinado a impulsar el
desarrollo de un complejo em-
presarial que busca la proyeccién
hacia el fujuro. El friste destino
de un mercado consumidor que
racibe una publicidad sin jerar-
guia. Todo analizado, sin secre-
tos, con extrema valentia.

El fatbol hasta y desde
la boca del tanel

Precisa radiografia de la crisis
que afecta al deporte mas po-
pular dsl pafs. Un trabajo de
Franklin Morales en el que se
determinan las condicionantes
que pautan la organizacion del
fotbol més laureado del mundo.
El autor pertenece a la nueva
generacién periodistica del Uru-
guay y para muchos, se ha cons-
tituido en la gran pluma que el
futbol estaba esperando. Entre
ofros trabajos, llevan su firma
“Egibol y Literatura” de la serie
SCAPITULO ORIENTAL”, “La Ga-
rra celeste” en “ENCICLOPEDIA
URUGUAYA", “Futbol, mito y
realidad” en “NUESTRA TIERRA".
Director de la publicacién “100
ARNOS DE FUTBOL”, obtuvo en el
ler. Campeonato Mundial de Pe-
riodismo organizado por la Aso-
ciacién Mundial de Prensa Olim-
pica en 1970 en Méjico y entre
2.500 periodistas, la Medalla de
bronce.




